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 実践女子大学 人間社会学部  

実践「ペルソナ」研究会  

実践『ペルソナ』通信 Side-Be （No.B-25） 

「女子大生の買い物時におけるクーポン利用の実態」に関する調査結果 

 

実践女子大学人間社会学部 実践「ペルソナ」研究会では、「クーポンの実態」につい

てのアンケート調査（実践『ペルソナ』通信（No.25））の結果をもとに、女子大生が買

い物をする時に使われているクーポンの種類などについてさらに深く調査しました。  

※実践『ペルソナ』通信 Side-Be とは、実践『ペルソナ』通信として公表された調査結果をもとに、写真観察を行

い、さらに深く実態を考察した調査レポートです。 

 

 

調査結果 

＜電子クーポン＞ 

【美容・ファッション】 

〇ユニクロお買物券          〇COACH 特別優待券 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

〇トリートメント付クーポン          〇初回限定 OFF クーポン 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

【飲食】 

 

 

〇松屋 LINE 限定クーポン       〇特盛り無料クーポン 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

           

〇牛角 LINE 友だちクーポン      〇丸亀製麺アプリクーポン 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

〇マツモトキヨシ LINE クーポン      〇マクドナルドアプリクーポン 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



＜紙クーポン＞ 

【美容・ファッション】 

     

〇COACH 特別セール優待券                 〇RALPH LAUREN セールクーポン 

 

 

 

 

 

 

 

 

     

 

〇tiptop セール＆W ポイントクーポン         〇プレゼント付ヘアカットクーポン 

 

 

 

 

【飲食】 

 

〇韓国料理会員限定優待券            〇新鮮！飲むフルーツ値引クーポン 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 



 

 

〇SANKO 創業記念優待定期券        〇かつや宅配割引券 

 

【その他】 

   

〇カラオケの鉄人半額クーポン        〇マンガ喫茶ＯＦＦクーポン 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

9割を超える女子大生がクーポンの利用経験があることが、実践『ペルソナ』通信

（No.25）からわかった。女子大生の利用率が最も高かった電子タイプのクーポンには、

オリジナルキャラクターや、お店で販売されている洋服や食べ物といった商品の写真が添

えられているものもあり、よりお店に対して親しみを持ちやすいデザインとなっていた。 

電子媒体・紙媒体の両者ともに、「200円割引」や「10％OFF」というような割引クー

ポンが多いことから、女子大生は日ごろから「割引」の機能を持つクーポンを携帯してい

ることが考えられる。 

 

調査担当 

実践「ペルソナ」研究会 

3 年 岩元沙起 

3 年 海老島優花 

3 年 種倉みのり 

3 年 土田理奈 

3 年 松並優依 


